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 inee strategiche di s\/iluPPo

Premessa al lavoro da svolgere & individuare la tiPologia albcrghiera e relativo target (in relazione alle indicazioni del ges’corc):

Q dallanalisi delle tavole e visto |’imPianto morf:ologico Photel troverebbe la massima esPrcssione come 4 stelle con diverse tiPologie di
camera: ad cscmPio Classic con vista parco e Superior con vista mare inoltre potranno essere elaborate nuove formule per aumentare il
Potcnzialc dellofferta ricettiva in risPosta aun target di clientela sempre Pitx esigente .

Q tra i servizi il Principale & raPPresentato dal F&B e Mice (con Possibile clestagionalizzazione Icgata a eventi e cerimonie) ; dovranno a tale
ProPosito essere studiati |ayou’c con forte attenzione ai Percorsi ( anche con accesso esterno ) e alla flessibilita ( sale con diverso utilizzo ). A
tale ProPosito andranno individuati e stabiliti tutti g]i sPazi legati al Pcrsinalc, allo stoccaggio e alla PreParazionc di modo che non entrino in
conflitto con la parte tiPicamente alberghiera.

Q riqualiﬁcazionc delle camere intervenendo Principalmentc dal punto di vista estetico comPositivo con una nuova soluzione arredi che elevi lo
standard qualitativo.

Q analizzare eventuali servizi aggjuntivi |egati a Prodotti tiPicamente leisure — balneari : animazione, servizio baby club | aree gjoco ~
intrattenimento

O in funzione della massima funzionalita ed efficienza sara bene lavorare sugli sPai esterni : numero Parchcggi, aree soste autobus ...



| pro getto

Su questo livello & stato innanzitutto elaborato un
nuovo ingresso diretto al ristorante e Prec]isposto

allinterno della sala con affaccio sul fronte stradale un

co”cgamento diretto al solarium del Piano suPcriore.

Altro intervento & il nuovo |agout della cucina iPotizzata

per risPondere a 1000 coPerti; su di essa aprono tre

differenti accessi da ciascuna sala ristorante che a

questo Punto sarebbe meglio definire multifunzione. La
hall al momento non presenta nessuna differenziazione
P

sostanziale se non in una nuova comPosizionc del

banco Pensato semicircolare.

Le camere Posteriori sono state destinate a uffici e

Piano Terra

direzione.



| pro getto

Il progetto prevede una nuova formulazione delle camere nelle torri posteriori e tre .
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nuove cameere nel retro dell'ultima torre  con l'obiettivo di aumentare Pofferta

ricettiva ed eliminiare le zone morte (coc]e di corridoio, camere singole...) . Nelle 4

torri anteriori ({:atta eccezione per il Piano Primo della torre 4 ) abbiamo la

distribuzione in 4 camere e il recupero della corte interna con 3 nuove camere cloPPic
Riproclucenclo il Progetto su ciascun Piano abbiamo la seguente offerta distributiva :

Q Torre 1: 16 camere

FETETE
Q Torre 2: 12 camere . . ' ' ) _“

Q Torre »: 12 camere

Q Torre 4: 1l camere

QTorre 5: 18 camere

Q Torre é: 18 camere

Q Retro Torre 6: 9 camere

Q Corte interna : 3 camere

Totale : 101 camere

Piano Primo



1| nuovo modulo ricettivo

Come anticiPato Prcccdcn’ccmente & stato formulato un nuovo

lagout per le torre 5eéin grado di eliminare le camere singo|c ele

code di corridoio. La nuova disbribuzione Permcttc la realizzaione

di 4 camere cloPPic e due camere triPlc i questo modo si risPonclc

a”’esigenza di differenziare Pofferta ricettiva e aumentare il livello di

gradimento da Parte di target come Famighe e gruPPi. Nel &ettaglio

riPortiamo |a camera triPIa chc & stata Pensata con l’elemcnto

seduta/letto di design (fortemente caratterizzante) e altro

elemento di forte rilievo la maxi doccia in bagno con soffione da

soffitto.




ConcePt di Prodotto

La struttura alberglﬁiera risale agli anni 70 e tra le sue mura si resPira il fascino legato
a c]uel Periodo. Obiettivo del nostro intervento & ricollocare sul mercato Photel
mantenendone il mood legato alla sua storia ma sostituendo le rifiniture attuali, i

colori e Parredo con uno stile PiL‘J fresco e raffinato che coniughi clesign e purezza

dei materiali. Per questo motivo suggeriamo tre Possibili restgling coerenti per motivi

differenti al Progetto e al territorio:

a lo shabbq chic per i colori e i materiali ad esso fortemente connessi

Q il contemporary classic per Pessenzialita delParredo  che riPorta al

moderno Pezzi classici del dcsign

l:lll coloniale etnico : per la riceractezza delle trame e dei decori

Fortementc lcgati a| mare e al contesto.




MOOD _ Shabby & Chic
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1 Primo stile scelto ha una Piu forte caratterizzazione Shabbg & chic nei colori ed elementi d’arredo

anche se le rifiniture minimaliste consentonodi raggiungere una freschezza senza temPo



MOOD Shabb & Chic
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Il rovere sbiancato, la Pictra leccese e un arredo ricercato rappresentano la matrice stilistica per il

restgling



MOOD Contemporarg Classic

La seconda Possibili’cé Privilegia la ricchezza dello stile classico in termini di materiali pur mantenendo

una matrice Shabbg.



I\AOOD; Colohi.ale etnico

lLa terza Possibilité Prvilegia i materiali di tiPo etnico come il vimini con finiture e tessuti tiPicamente

coloniali. 1’essenzialita si traduce in eleganza per un Prodotto tiPicamente leisure/ balneare.



MOOD Aree comuni

Coerentemente col mood scc|to Per le camere anche la ha” avra la medesima atmochra e ricercatezza
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&\% Contemporary Classic
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individuando il miglior risultato per il rcstgling




| costi arredo

Per ciascuno stile abbiamo evidenziato la voce costo arredi per camera doPPia e camera triPIa.

Shabbq & Chic Contemporary Classic Coloniale etnico :
* Camera doPPia : €1.900 * Camera cloPPia : € 2.100 * Camera cloPPia :€1.750

e Camera tripla 1€ 2.680 e Camera tripla : € 2.800 e Camera tripla : € 2.3500



